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あらゆるものに値段がつけられ、値段がつけら
れないものは往々にして軽視される 
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モノとサービスは、満ち足りた途端 

有り余るガラクタになりやすい 
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CONSUMER
消費者 

http://www.businessinsider.com/conf-board-consumer... 



グリーンピースによる名指し批判 



Annie Kelly 
Thursday 23 June 2016 12.24 BST  

https://www.theguardian.com/profile/anniekelly
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Nothing is Secret 
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Nothing is Secret – The Triple Threat 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

今求められているもの： 
透明性とトレーサビリティ 

「下請けの仕事だから」という言い訳は 

通用しない（Apple，H＆M，ユニクロなど） 
 

サプライチェーンには倫理的リスクが発生す
る箇所がいくつもあることを忘れてはならない

い。 



政治・経済 
・社会の貧困 

http://matome.naver.jp/odai/2143265134466706301 



Watch Dog 

http://tsunayoshi.tokyo/c/ee4147aff98a0a1564563269... 



 

「市場がその経済的役割を果たすためには機
能する市民社会が不可欠である」（ドラッカー) 

 
 

CITIZEN市民 

http://www.aqa.org.uk/subjects/citizenship 



朝日新聞2016年5月31日 



Guide Dog 

https://qoon.jp/I0000841 



ありがとうございました 

 

 

 

 

 

 


